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Wer ist Webeffekt?

Webeffekt AG, Dinslaken

SEO + SEM seit 1997

Videomarketing seit 2006

VideoCounter.com seit 2007

Videomarketing-Konferenz.de 1.10.09
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Warum auf (vielen)
Videoportalen aktiv sein?
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Videoportale mit hoher Reichweite

Daily Traffic Rank Trend
myvideo.de expedia.de zdf de

focus.de otto.de
SDD 1 1 1 I 1 1

Das wird gesagt: Bei Youtube wird mehr gesucht als bei Yahoo —
man erreich 1/3 der Onlinenutzer — Nutzer entsprechen dem
Durchschnitt — 26 Mio Deutsche schauen 3 Mrd. Videos pro Monat.
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lhre Videos auf Portalen bringen qualifizierte
Kontakte

Criginal ansehen  Windenergie in West-Texas, Windkraftanlagen
GBS Sunday Morning hat ein Stick dber West-Texas und Windkraftanlagen

R E I vorlJahr 32313 Aufrufe  joebro32

Criginal ansehen  Ecotricity - Bristol Port - Wind Turbine Construction YVideo

Jetzt neul Sehen Sie sich unsere atemberaubende neue Zeitraffer-video der Bau
von 3 Windkraftanlagen in Bristol Fort. Die Anlagen produzieren mehr als 15 ...

*xxER  vorldahr 122131 Aufrufe  ecotricity

Criginal ansehen  Wind Turbine - Rooftop
Meues Design von Windkraftanlagen. Mine Mews 27. Juni 2007. Australien, Perth
WA,

XA XX vor 2 Jahre  365.041 Aufrufe  hctiwtac

Original ansehen  Vertical Axis Wind Turbine

WP100 Vertical Axis Wind Turbine Prototype Spinning hei Clines Corners, Mew
Mexico Mai 2007, Geeignet zur Erzeugung von 150 his 300 MWh jahrliche

XA XK vor 2 Jahre 144 107 Aufrufe  vawtpower

Flaylist-Ergebnisse fur wind energy

w7 .1.. Tat
wi & A

o [ ecture - 271 Wind Energy | (56:34)

= | metires T MARkA Coarene | oo 240

m Electrical - Energy Resources and Technology 40 Videos

All rights reserved by webeffekt AG



Viele Portale lohnen sich - der Chancenkoeffizient

Anzahl Treffer fur ,Ferienhaus®. Stand 5.6.2009:

Google YouTube MyVideo Dailymotion Sevenload

16.000.000 975 175 20 17
Anzahl Nutzer _ Chancen-
Anzahl Wettbewerber (Treffer) ~ Koeffizient

Kaum Aufwand fir Upload + geringe Wettbewerbsintensitat +
Indexierung durch Suchmaschinen.

FAZIT: Auch der Upload zu weniger bekannten Portalen lohnt.

All rights reserved by webeffekt AG 6



Videos als Teil der Google-Resultate

Google Videos

Suchen Sie im gesamten Web nach Millionen von Videos.
i video.google.del - Im Cache - Ahnlich -

Lustige Videos, Video Clips und funny Videos - MyVideo - MyVideo

Lade bei MyVideo.de Deine eigenen Video Clips kostenlos ins Internet, schicke lustige
Videos an Deine Freunde, binde Videos in Deine Wehbseite ein.
] www. myvideo. de/ - Im Cache - Ahnlich -

Google Videos - [ Diese Seite ibersetzen |
Search and watch millions of videos. Includes forum and personalized recommendations.
s video. google.com/ - Im Cache - Ahnlich -

Video-Ergebnisse zu video

YouTube - Killerspiele in ARD,
Z0F und WDR

9 Min.

e W,y outube.com
Video - SPIEGEL OMNLINE -
Machrichten

1 Min. und 38 Sek.

i W spiegel. de

Gesprach - Video - ZEIT
ONLINE
mm—— W Zeit. de

MNews-Ergebnisse fir video

8 Lady Gaga: Blut-Auftritt bei den MTV Video Music Awards - vor 18 Stunden gefunden
21 In Mew York wurden letzte Nacht die ,MTY Video Music Awards" verliehen. R&B-Sangerin
Beyoncé (28) war die Siegerin des Abends. Sie erhielt den Hauptpreis ...

;"J‘PQ. e Bild. de - 262 weitere Arikel »
Csama bin Laden droht US-Birgern in neuer Video-Botschaft -
e VWVELT ONLINE - 178 weitere Artikel

Schock-Video! Beamte misshandeln Demonstranten : Prigel Skandal ... -
| Bild. de - 304 weitere Arikel »
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Uber 80 % der Videoergebnisse bei Google.de
stammen nicht von YouTube.

Videoportale in den Top 10 bei Google.de
VideoCounter.com-Studie
Stand: 01.09.2009

andere: 19 6% YouTube: 17 37%

MetaCafe: 6,06%

MyYideo: 22 42%

Sevenload: 13,33%

Clipfish: 21,21%

. YouTube My'ideo

. MetaCafe . andere

VideoCounter.com-Studie: Die Videotreffer der Ergebnisliste
stammten aus 27 unterschiedlichen Videoportalen.

. Clipfish Sevenload

All rights reserved by webeffekt AG 8



Aufwand & Nutzen

Filmproduktion Videoupload

Zeitaufwand:
nur mehrere
Minuten.

Aber: bis zu
2 Stunde,
Zusatzarbeit,
Stunden bei
mehreren
Portalen.

(Konzeption, Dreh, Schnitt, Mastering)

Zeitaufwand: mehrere Tage

B B A A
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1. Automatische Videodistribution

-

Auto ibution

All rights reserved by webeffekt AG 10



Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit VideoCounter.com tber API

Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit
VideoCounter.com uber API

Unternehmen, / VideoCounter.com der

Verlage etc. Webeffekt AG Videoportale

Videoportal a

Video 1 VideoCounter.com
Video 2

_Vldeoportal b

Serverfarm

Video n Video-Upload \ Videoportaln

/ VideoCounter.com-API zur Video-Massendistribution

© Webeffekt AG 2008
Vollautomatische Massendistribution: Uber eine einzurichtende
VideoCounter.com-Schnittstelle lassen sich Videos direkt aus z. B.

RSS-Feeds (XML) heraus verteilen.

All rights reserved by webeffekt AG 11






Erfassung der Zugriffe durch VideoCounter.com

Erfassung der Zugriffe durch VideoCounter.com

Heues Konto | Cuicklist (0 | Hilfe | Anmelden

Broadcast Yourself ™ Startseite Yideos Kanile Community
| | [Videos =] _Suchen | erwetert Video hochladen
Made in Germany | Opel in der Krise
DW-WORLD.DE
DEUTSCHE WELLE
Yon: deutschewelle .
X N Abonnieren
Hinzugefigt 19, Movember
2008
(Wettere Informationen)
Die Finanzkrise hat auch die deutschen Autohauer erreicht.
Besonders betroffen: der Opelkanzern. Mun soll die Palitik
D w e T V einspringen mit Birgschatften in Milliardenhdhe Opel ist Teil
DEUTSCHE WELLE des amerikanisch...

URL

Ihttp ey poutube combwatch Tu=rk_fPOZGns
Einbetten

[obizct width="425" height="344"><param name="movie" value: %

¥ Mehr von: deutschewelle

Made in Germamy: Das Wirtschaftsmaga =
zin
G_-'- 26:29 Von: deutschewelle
’ Aufrufe: 912

nos3s0 | o] | 0 29 |+ -
Bewerten: ¥ ¥ W W W

‘i' Journal Reporter | Thomas Gill hesucht
. .
Aufrufe: 125 F in Horwegen die nordlichste ...
1 Bewsrtungen | 09:00 Won: deutschewelle
[+ B N
& weiterleiten @ ravorit [ praytists

- Aufrufe: 354
T melden

I PO Made in Germany | Sauerland: Starker

Samtliche Videoportale weisen die Anzahl der Aufrufe je Video aus.
Diese ,,Quellenangabe“ dient als Basis fir die Zugriffsstatistik.

All rights reserved by webeffekt AG
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Views pro Portal eines Herausgebers oder je Wiedergabeliste

Video-Views pro Kanal eines Herausgebers
oder je Wiedergabeliste

Gezeigt wird
die Summe
™1 I J I der Video-
2 = - Abrufe (Views)
“ m uber die
l verschiedenen
. I Kanale eines
Herausgebers
“1 auf den
diversen
1 Videoportalen
fur eine
o o - " o T a . N Zeiteinheit
i ) i i i i ) i i Woche,
Expono PoF Monat).
Legende
irtsat::;nload ouTube lMyVideo Veoh lclipfish.de l;ﬁ:oo! lDaiIvmotion.com lM\rSpaceT\.l’

All rights reserved by webeffekt AG 14



Video-Views pro Kanal oder pro Wiedergabeliste eines Herausgebers

Video-Views pro Kanal oder pro Wiedergabeliste
eines Herausgebers - Kumulierte Werte

140.000

120.000

100.000 - | { | | | | I { | | |

20.000

G0.000

40,000

20.000
— [x] (] =+ w =] = oo o (=] - o (]
o o (=] (o] o o (=] [} (=] — — — —
=+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+ =+
] ] =] =] ] ] ] o =] o ] o ]
[=1] o o (=] [=1] o o [=1) o (=] o [=1) o
(=) (=) (=] (=] (=) (=) (=) [=] (=] (=) (=) [=] (=)
o o =] o o o o [=] =] (=) o [=] o
o™ (¥ o (2] o™ (¥ (¥ [ ™ ™ (¥ [ (¥

Legende

Portale:

YouTube Yahoo! MyVideo

.Sevenload

Video

.Clipfish.de

.Dailvmotion.com .MvSpace T .'\.I'eoh

All rights reserved by webeffekt AG

Gezeigt wird
die Summe
der
aufgelaufenen
Video-Abrufe
(Views) uber
die
verschiedenen
Kanale eines

Herausgebers
auf den
diversen
Videoportalen.
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Abrufe der Filme je Portal oder je Wiedergabeliste

Statistik: ¥iews Yideos

L.

Abrufe der Filme je Portal oder je Wiedergabeliste
je Herausgeber und/oder je Kanal

Ds Title

' B s B e LN Y N T S TN

R R O O B e R S e = O R S S S
(T SN = e Y o T o w S NN LY 5 IR S T S T i e

Einladunag: Wideomarketing- konfe. ..

Google-Ranking optimieren - Webe,.,

Mohiles Marketing - Thre Werbung,.,

Wideosuchrmaschinen - Webeffelt...

zooqgle Earth richtin nutzen - eb..

Online-Werbung auf Portalen - Web...

Domains als Marketinginstru ment...

ebeffeldt erklart RSS, Mashups, P...

2nline-Markenfi hrung im Web 2.0

Webeffekt AG zu Partnerproqramm ...

Webeffelt Social Bookmark Portal...

Google-Ranking optimieren

webeffelt 4G: Suchmaschine in Fr...

kostenloser Video-Upload mit Wi..

Google AdWords bietet viele Werh,..

Wertikale Suche fir relevante Suc.

Dorains als Marketinginstrurnent...

ebeffelt erklar RS5, Mashups, ...

Wertikale Suche filr relevante Su..,

onhnewerbung der Zukunft - Goog..,

Metasuchmaschin en - Webeffelt

Google Earth richtio nutzen - We..,

Google AdWords Werbeformate: Gadg..

All rights reserved by webeffekt AG

Kanal
Webeffelt_TouTube
ebeffekt_rouTube
ebeffelt_rouTube
Webeffelt_Sevenload
webeffelt_Sevenload
ebeffelt_Sevenload
ebeffeldt_vouTube
webeffelt_Sevenload
Webeffelt_TouTube
ebeffekt_rouTube
ebeffelt_rouTube
Webeffelt_Sevenload
webeffelt_rouTube
ebeffelt_Sevenload
ebeffeldt_vouTube
webeffelt_Sevenload
webeffelt_Sevenload
ebeffelt_rouTube
ebeffelt_TouTube
ebeffelt vouTube

Absolut  ¥iews

301
3891
263
7073
13357
4314
1767
962
252
629
1086
5882
955
429
1514
B50
1946
466
183
406

258
207
97
ot
7z
62
61
60
56
50
47
42
40
39
37
35
3z
31
31
30

W VideoCounter.com

In dieser
Tabelle
stehen alle
Videos
samtlicher
hinter-
legten
Heraus-
geber (hier
Webeffekt
und
Siemens).

Eingrenz-
bar auf
Heraus-
geber oder
Kanale.
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Anwendungsbeispiel — Parteien auf Videoportalen

Anzahl der Videoaufrufe Anteil an Videoaufrufen

Stand: 01.06.2008
80.000
70.000 - N
Grine: 11 ,16% SPD: 12 B5%
60.000 —

50.000 —
40.000 -

FDP: 26, 37%
30.000 <

Die Linke: 36,3%

I I I I COU: 13,32%
04.05. 11.05. 18.05. 25.05. 01.06.

o4 SPD EDP 4 cou SPD Die Linke cou FOP
v/ [/

Die Linke Grine Quelle: VideoCounter.com . Grine CQuelle: VideoCounter.com

All rights reserved by webeffekt AG 17



-~ 5

TOP-Videos im Juni 2009

Anwendungsbeispiel Stand: 51.08.5005

Wums! Der TV-...

e
Platz 1 s

Top3-Videos im Juni

4,142

Aufrufe

Wurms! Der TV-Spot zur
Europawahl von Blindnis
290/Die Grinen

Flatz 2
SPD

3.149

Aufrufe

2, TW-Spot zur Europawahl

zo09 oD
> @ af
Der TV-Spot der...
Platz 3 Kok ki 3
CDu i
2.584
Aufrufe

Der TW-Spot der CDLU
Deutschlands zur

Europawahl 'I"I_I.I

All rights reserved by webeffekt AG 18



4. Wettbewerbsbeobachtung i
-

Wettbewerbsbeobachtung

All rights reserved by webeffekt AG 19



'
Wettbewerbsanalyse — Vergleich der Herausgeber w‘ é
r e

Wettbewerbsanalyse der Herausgeber oder der
Wiedergabelisten eines Herausgebers (Views)

6.000
Die Wettbe-
werbs-
analyse
zeigt, welche
4,000 4 Heraus-
geber im
Zeitverlauf
portal-

3000

3.000

ubergreifend
die meisten
Videoabrufe
hatten.

2.000

1.000

& VideoCounter.com

DEIN VIDED ZAHLT!

2009-03-19
2009-03-20 -
2009-03-21
2009-03-22
2009-03-23

All rights reserved by webeffekt AG 20



Wettbewerbsanalyse im Detalil

Wettbewerbsanalyse im Detail

Statistik: Views Videos
DS Title

1 Siemens Answers: IT im Gesundhei...

Messe-Report vom 24, April
Irsching - "First Firing"
Messe-Report vom 22, April
Irsching - Transport

Werner von Siemens stellte sich ...

Virtuell geplante Jets

Siemens Answers: Innovative Lésu...

L7 I R+ LI B RN % R o)

Fir ein grines London
Machhaltig erneuern

(S
= o

Siemens Answers: Mit IT geschéft...

=
[

Vom Baby bis zum Teenager
Irsching - Planunag
Energieversorgu ng Shannon
Wasser fiir Singapur
Landstromversor gung

S
P

[y
w

(S
| o

Siemens Answers: Lésungen fir In...

=
[==]

Irsching - Herausforderung en
Die Discovery Box

Rickblick Hannover Messe
Messe-Report vom Z1. April
Siemens Embedded Award
Flughafenlésung en fir Bangalore
Messe-Report vom 20, April
Sustainable City London - Energy
Der Green Mobility-Ansatz
Sustainable City | ondon - Goss
Messe-Report vom 23, April
Sustainable City London - Wasser

[
[T =

]
=

3
]

[ o |
o

i)
[43]

-
o

]
=

B 3
LY+ M)

[25)
[=]

Sustainable City London - Transport

[2%]
[y

Sustainable City London - Gebiude

L
]

Sustainable City London - Intro

Kanal

Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_vouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_vouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube
Siemens_DE_YouTube

sSumme der ¥iews in dieser Ansicht:

Absolut
3381
1737
4276
1598
2334
3652
4060

937
3663
2001

316

575

821

593

879

513

395

5as
1914
1009

446

237

472

256

340
1073

190

202

268

200

381

221

39535

Views
177
126
110

a4
a1
78
69
46
46
45
b
43
43
40
38
37
33
29
28
24
23
19
17
16
14
14

FNN - R R B T -

1384

All rights reserved by webeffekt AG

Durch Ein-
schrank-
ung auf
einen
Heraus-
geber (hier
Siemens)
und ggdf.
einen

Kanal (hier
Siemens
bei
YouTube)
werden
Details
deutlich.
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VideoCounter.com steigert die Effizienz Ihres Videomarketings

VideoCounter.com steigert die Effizienz lhres
Videomarketings

- Weniger Arbeit
+ Mehr Reichweite

= VideoCounter.com

,Dein Video zihlt!“ ;-)

All rights reserved by webeffekt AG 23



Webeffek’r® @

MagnusstralRe 18
46535 Dinslaken

Fon: +49 - (0)2064 - 4867 - 0
Fax: +49 - (0)2064 - 4867 - 19

eMail: biermann@webeffekt.de

Internet;. www.webeffekt.de
www.videocounter.com
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