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Webeffekt AG, Dinslaken

SEO + SEM seit 1997

Videomarketing seit 2006

VideoCounter.com seit 2007

Videomarketing-Konferenz.de 1.10.09

Wer ist Webeffekt?
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Warum auf (vielen) 
Videoportalen aktiv sein?
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Videoportale mit hoher Reichweite

Das wird gesagt: Bei Youtube wird mehr gesucht als bei Yahoo – 
man erreich 1/3 der Onlinenutzer – Nutzer entsprechen dem 
Durchschnitt – 26 Mio Deutsche schauen 3 Mrd. Videos pro Monat. 
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Ihre Videos auf Portalen bringen qualifizierte 
Kontakte
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Viele Portale lohnen sich - der Chancenkoeffizient

Anzahl Treffer für „Ferienhaus“. Stand 5.6.2009:

Google YouTube MyVideo Dailymotion Sevenload

16.000.000 975 175 20 17

Anzahl Nutzer

Anzahl Wettbewerber (Treffer)
Chancen-
Koeffizient=

Kaum Aufwand für Upload + geringe Wettbewerbsintensität + 
Indexierung durch Suchmaschinen.
FAZIT: Auch der Upload zu weniger bekannten Portalen lohnt.
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Videos als Teil der Google-Resultate
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Über 80 % der Videoergebnisse bei Google.de 
stammen nicht von YouTube.

VideoCounter.com-Studie: Die Videotreffer der Ergebnisliste 
stammten aus 27 unterschiedlichen Videoportalen.
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Filmproduktion

(Konzeption, Dreh, Schnitt, Mastering)

Zeitaufwand: mehrere Tage

Videoupload
Zeitaufwand: 
nur mehrere 
Minuten. 

Aber: bis zu 
½ Stunde, 
Zusatzarbeit, 
Stunden bei 
mehreren 
Portalen.

...

Aufwand & Nutzen
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Automatische Videodistribution

1. Automatische Videodistribution
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Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit 
VideoCounter.com über API

Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit VideoCounter.com über API

Vollautomatische Massendistribution: Über eine einzurichtende 
VideoCounter.com-Schnittstelle lassen sich Videos direkt aus z. B. 
RSS-Feeds (XML) heraus verteilen.
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Statistiken

3. Statistiken
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Erfassung der Zugriffe durch VideoCounter.com

Erfassung der Zugriffe durch VideoCounter.com

Sämtliche Videoportale weisen die Anzahl der Aufrufe je Video aus. 
Diese „Quellenangabe“ dient als Basis für die Zugriffsstatistik.
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Video-Views pro Kanal eines Herausgebers
oder je Wiedergabeliste

Gezeigt wird 
die Summe 
der Video-
Abrufe (Views) 
über die 
verschiedenen 
Kanäle eines 
Herausgebers 
auf den 
diversen 
Videoportalen 
für eine 
Zeiteinheit 
(pro Tag, 
Woche, 
Monat).

Views pro Portal eines Herausgebers oder je Wiedergabeliste
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Video-Views pro Kanal oder pro Wiedergabeliste 
eines Herausgebers - Kumulierte Werte

Gezeigt wird 
die Summe 
der 
aufgelaufenen 
Video-Abrufe 
(Views) über 
die 
verschiedenen 
Kanäle eines 
Herausgebers 
auf den 
diversen 
Videoportalen.

Video-Views pro Kanal oder pro Wiedergabeliste eines Herausgebers
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In dieser 
Tabelle 
stehen alle 
Videos 
sämtlicher 
hinter-
legten 
Heraus-
geber (hier 
Webeffekt 
und 
Siemens).

Eingrenz-
bar auf 
Heraus-
geber oder 
Kanäle.  

Abrufe der Filme je Portal oder je Wiedergabeliste
je Herausgeber und/oder je Kanal

Abrufe der Filme je Portal oder je Wiedergabeliste
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Anwendungsbeispiel – Parteien auf Videoportalen
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Anwendungsbeispiel 

Top3-Videos im Juni
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Wettbewerbsbeobachtung

4. Wettbewerbsbeobachtung
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Wettbewerbsanalyse der Herausgeber oder der 
Wiedergabelisten eines Herausgebers (Views)

Wettbewerbsanalyse – Vergleich der Herausgeber

Die Wettbe-
werbs-
analyse 
zeigt, welche 
Heraus-
geber im 
Zeitverlauf 
portal-
übergreifend 
die meisten 
Videoabrufe 
hatten.
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Durch Ein-
schränk-
ung auf 
einen 
Heraus-
geber (hier 
Siemens) 
und ggf. 
einen 
Kanal (hier 
Siemens 
bei 
YouTube) 
werden 
Details 
deutlich.

Wettbewerbsanalyse im Detail

Wettbewerbsanalyse im Detail
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Fazit

Fazit
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VideoCounter.com steigert die Effizienz Ihres 
Videomarketings

- Weniger Arbeit

+ Mehr Reichweite

= VideoCounter.com

„Dein Video zählt!“  ;-)

VideoCounter.com steigert die Effizienz Ihres Videomarketings
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Magnusstraße 18

46535 Dinslaken

Fon: +49 - (0)2064 - 4867 - 0

Fax: +49 - (0)2064 - 4867 - 19

eMail: biermann@webeffekt.de

Internet: www.webeffekt.de
www.videocounter.com

Kontakt
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